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Informacje ogolne
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wywiad telefoniczny

metoda badawcza CATI

proba badawcza

wielkos¢ proby badawczej




Nastroje rynkowe przedsiebiorcow

= brak sprzedazy
& niska sprzedaz
= $rednia sprzedaz

= wysoka sprzedaz

WiekszoS¢ przedsiebiorcdw negatywnie ocenia poziom sprzedazy galanterii skdrzanej.
39% z nich wskazato na brak zainteresowania konsumentéw produktami tego
typu, identyczny odsetek badanych stwierdzit, Zze sprzedaz plasuje sie na niskim
poziomie. Nieco ponad jedna pigta respondentdw (21%) ocenita sprzedaz na Srednim

poziomie, natomiast zaledwie 1% z nich uwaza, ze sprzedaz byta wysoka.



Poziom zainteresowania oferta

produkty dla kobiet

produkty dla mezczyzn

produkty meskie i zenskie sprzedajq 20.0%
sie na podobnym poziomie !
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Ponad potowa badanych (57%) wskazata na wyzszy poziom sprzedazy produktéw
przeznaczonych dla kobiet w przeciaggu ostatnich 6 miesiecy. Na lepszq sprzedaz
produktdw meskich wskazato 23% przedsiebiorcow, natomiast 20% uwaza, ze

zainteresowanie zarowno kolekcjq meska jak i zenska plasuje sie na podobnym poziomie.



Nastroje rynkowe przedsiebiorcow

= 250-500 zt
= 501-1000 zt

= 1001 zt i wiecej

Wiekszos$¢ sprzedawcow (63%) odpowiedziato, ze najwiekszym zainteresowaniem cieszg
sie kurtki w przedziale cenowym 250-500 ztotych. 22,7% ocenia, iz najwiekszy popyt
charakteryzuje produkty w cenie 501-1000 ztotych. Artykuty, ktérych wartoS¢ przekracza
1000 ziotych to gtowny produkt branzy galanteryjnej wedtug zaledwie 13,6%

sprzedawcow.



Liczba sprzedanych produktow

= 1-10 sztuk

= 11-20 sztuk
@ 21-30 sztuk
® 31- 40 sztuk

Prawie potowa (47%) przebadanych salondw zajmujacych sie sprzedazg galanterii
skdrzanej, w przeciggu ostatniego miesigca, sprzedata od 21 do 30 sztuk kurtek. W nieco
ponad jednej czwartej (26%) monitorowanych punktdw sprzedazy, popyt na tego
rodzaju produkty osiggnagt poziom 11- 20 sztuk. W 23% placéwek sprzedaz nie
przekroczyta 10 produktdw (kurtek).W zaledwie 4% przebadanych sklepéw odnotowano

najwyzszy odsetek sprzedazy (ponad 30 artykutdw).



Podsumowanie

Q78 % sprzedawcdw negatywnie ocenia poziom sprzedazy galanterii skorzanej, 21%
uwaza, ze sprzedaz plasuje sie na $rednim poziomie, natomiast zaledwie 1% wskazat na
wysokg sprzedaz.

AW ostatnim pdtroczu zdecydowanie lepiej wedtug przedsiebiorcéw sprzedawaty sie artykuty
przeznaczone dla kobiet (57% wskazan). Odwrotnego zdania byto 23% respondentéw. 20%
uznato, ze sprzedaz produktdw z obu kolekcji (meskiej i damskiej) plasowata sie na podobnym
poziomie.

Q Konsumenci najchetniej kupujg kurtki w przedziale cenowym 250-500 zt (47% wskazan).
Nieco ponad jedna piata (22,7%) sprzedawcdw wskazata, ze najwiekszy popyt jest na kurtki w
cenie 501-1000 zt, natomiast 13,6% najwiecej produktdw sprzedaje w cenie 1000 zt i wiecej.
QSrednio w ciagu miesiaca prawie potowa przedsiebiorcéw (47%) sprzedaje 21-30 kurtek. 26%
sprzedaje 11- 20 sztuk, natomiast 23% 1-10 produktéw. Najmniejszy odsetek (4%) stanowiq

badani, ktérzy miesiecznie sprzedajq 30-40 kurtek skdrzanych.



