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Jakosc porduktow

Podczas zakupoéw swiagtecznych zwracam wiekszg
uwage na jakos¢ produktu niz zazwyczaj

B Zdecydowaniesie nie
zgadzam
B Raczej sie nie zgadzam

B Trudno powiedziec

M Raczej sie zgadzam

Zdecydowanie sie zgadzam

Na podstawie deklaracji ankietowanych, mozna stwierdzi¢, iz ponad potowa z nas (68,2%) dazy do zakupu produktéw
spozywczych, na wigilijny stot, o jak najwyzszej jakosci. 49,4% zdecydowanie zgadza sie, ze podczas $wigt jest szczegdlnie
wrazliwa na ten aspekt, a 18,8 % raczej zgadza sie z tym stwierdzeniem. Jedynie co czwarty z nas nie jest jako$ szczegdlnie
wyczulony na jako$¢ kupowanych towardw w okresie Bozego Narodzenia (13,8% zdecydowanie nie zgadza sie by

przywigzywato do jakosci wieksze znaczenie niz zazwyczaj, 10,6% raczej sie nie zgadza).




Marka porduktow

Podczas zakupoéw swiagtecznych zwracam wiekszg
uwage na marke produktu niz zazwyczaj

B Zdecydowaniesie nie
zgadzam
B Raczej sie nie zgadzam

B Trudno powiedziec

M Raczej sie zgadzam

Zdecydowanie sie zgadzam

Dla niemal potowy z nas (46,3%) wazna jest rowniez marka kupowanych produktdéw na czas Swiat. 26,2% zdecydowanie
siega w tym okresie po produkty lepszych marek niz zwykle. 20,1% raczej zgadza sie, ze podczas zakupdw $wigtecznych
zwraca wiekszq uwage na marke. Sa jednak wsrdd nas i takie osoby (41,3%) dla ktdrych to czy mamy $wieta czy nie, nie
stanowi réznicy. Przyktadajg oni takg samq wage do marki produktu co zwykle (22,3% zdecydowanie nie zgadza sie, jakoby
przywigzywato do marki wieksze znaczenie, 19% raczej sie nie zgadza). Kategorie produktéw co do ktérych przywigzujemy
wieksza wage niz zazwyczaj jesli chodzi o marke to przede wszystkim wedliny, kawa, herbata oraz stodycze.




PrzyjemnosC zwigzana z zakupami

Kupowanie prezentéow swigtecznych sprawia mi
przyjemnosé

B Zdecydowaniesie nie
zgadzam
B Raczej sie nie zgadzam

B Trudno powiedziec

M Raczej sie zgadzam

Zdecydowanie sie zgadzam

Z przeprowadzonego badania wynika réwniez, ze jesteSmy tradycjonalistami, przynajmniej jesli chodzi o kupowanie prezentow
i przygotowywanie potraw na Wigilie. Przewazajaca wiekszo$¢ z nas (76,2%) czerpie przyjemnoS¢ z zakupu prezentow
bozonarodzeniowych dla najblizszych (57,8% zdecydowanie zgadza sie, ze sprawia jej to przyjemno$é, 18,4% raczej sie
zgadza). Sceptycy bozonarodzeniowej tradycji wzajemnego obdarowywania sie stanowig jedynie 13,6%, z czego 5,8%
zdecydowanie deklaruje, ze jest to dla nich ucigzliwe, a 7,8% raczej sie nie zgadza by sprawiato im to przyjemnosc.




Wydatki zwigzane ze Swietami

W tym roku zamierzam wydac na swieta...

B wiecej pieniedzy niz w
ubiegtym

B tyle samo pieniedzy co w
ubiegtym

" mniej pieniedzy niz w
ubiegtym

Nie bedziemy réwniez oszczedzaé na tegorocznych podarkach Swigtecznych. Wiekszos$¢ z nas (53,3%) deklaruje, ze
przeznaczy na ten cel tyle samo pieniedzy co w ubiegtym roku. Jedynie w przypadku 31% ankietowanych budzet na
prezenty bedzie mniejszy, niz w ubiegte Swieta. W 15,7% gospodarstw domowych wyda sie wiecej pieniedzy niz rok

temu na bozonarodzeniowe upominki.




Podsumowanie

a Podczas swiat zwracamy wieksza uwage na jakos¢ kupowanych artykutow spozywczych, nie bez

znaczenia jest rowniez ich marka.

a Jestesmy rowniez zwolennikami wiasnorecznie przyrzadzany potraw na swiaqteczna kolacje.
Jedynie 17% z nas zamierza zakupi¢ gotowe potrawy na swieta. Jesli juz decydujemy sie na zakup

gotowych dan, najczesciej sq to: barszcz, uszka, pierogi, krokiety, ciasta.

a Dla wiekszosci z nas $wiateczny maraton po sklepach dopiero sie rozpocznie. Srednio o zakupach

na wigilijny stot zaczynamy myslec€ na tydzien przed swietami.

a Z przeprowadzonego badania wynika rowniez, ze jestesmy tradycjonalistami, przynajmniej jesli
chodzi o kupowanie prezentdw i przygotowywanie potraw na Wigilie. Przewazajaca wiekszosc¢ z nas

(76,2%) czerpie przyjemnosc¢ z zakupu prezentow bozonarodzeniowych dla najblizszych



